— publicysta, bronioznawca, cztonek SDP.
Autor kilku ksigzek, w tym biografii Czestaw
Stania..., Bron kombinowana i zbytkowna
XVI-XIX wieku, pierwszego stownika po-
Swigconego rusznikarzom XIX Warszawy,
autor licznych artykutéw publikowanych
w bardzo wielu czasopismach m.in. w ,Swiat
Druku”. Projektant oktadek czasopism, ksig-
zek, folderéw i plakatéw, tworca plakiet i me-
dali, jest takze muzykiem jazzowym.
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Neo-nowe
lata szescdziesiate

Zygmunt K. Jagodzinski

Zapewne niewielu Polakow — gtéwnie warszawiakow,
zachowalo w pamieci obraz Warszawy z poczatku lat
60., a szczegolnie jej nocnego oblicza. Stolica z neo-
nami, ktore stanowity niejako jej ,,wizytowke” jawita
sie podoéwczas, jako namiastka europejskiej metrlo-
polii. :
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Dumna stolica kraju
jawita sie jako wymar-
ta ,metropolia”, opusz-
czona przez ludzi,

w ktérej jakby nie ist-
niato zycie.

miastach naszego kraju po woj-

nie, neony zaczely odgrywaé
role dopiero po $mierci Stalina. Byly
wyrazem te¢sknoty za $wiatem zachod-
nim i jego stylem zycia.

Spetialy wieloraka rolg: doswie-
tlaly nie zawsze dobrze oswietlone
ulice, ubarwiaty frontony nowych
doméw — zazwyczaj szarych. Sta-
rym za$, ocalaltym z pozogi wojen-
nej kamienicom, dodawaly uroku
i tajemniczo$ci. Pelnily przy tym
role 6wczesnej reklamy, nie zawsze
zreszta zgodnej z tym co reklamo-
waly. Warto przywota¢ dla przykta-
du choc¢by kilka takich reklam skle-
powych jak: ,,Garmazeria”, ,,Jubiler”,
,lnstrumenty Muzyczne”, ,Maszy-
ny do szycia”, ,,Meble” czy chocby
,Kabanos”, w ktorych to placowkach
na og6l brakowato reklamowane-
go towaru. Neony informowaty row-
niez o powstatych roéznorakich ,,salo-
nach” by wymieni¢ tylko niektore:
obuwnicze, pralnicze, ustugowe, uro-
dy, kosmetyczne, meblowe, fryzjer-
skie itp., wreszcie ,,delikatesy”, kto-
re przyciagaly uwage wystawami, na
ktorych pigtrzyly si¢ kolorowe pusz-
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ki z przetworami i winem z Bulgarii,
Wegier czy bytej Jugostawii.

Raczej niecickawe od wzgledem
architektonicznym pawilony handlowe
(np. Supersam zburzony w 2007 r.) dzig-
ki neonom zyskiwaty na urodzie. Dla
ludzi powracajacych z pracy (zwlasz-
cza z drugiej zmiany), nocnych sean-
sow filmowych, teatru lub innych
Limprez”, neony byly czym$ w rodza-
ju $wietlnych drogowskazow, wskazu-
jacych niezbyt liczne placowki han-
dlowe, punkty ustugowe, czy lokale
gastronomiczne.

Na przetomie lat 50. i 60., za zgo-
da 6wczesnych wlodarzy miasta przy-
bywato neonéw. Zdarzaty si¢ nickiedy
prawdziwe peretki, ktore byty dzietem
doskonatych grafikow-projektantow,
a zatwierdzane przez naczelnego
architekta miasta znajdowaly godne
miejsce. Ot, choéby neon z legendarng
,»Krowka”, ktory stanowit znakomi-
ta reklame jednego z najstarszych bo
liczacych ok. 50. lat baréw mlecznych
lewobrzeznej Warszawy (do chwi-
li obecnej czynnego przy ul. Kruczej,
alisci pod bezsensowna nazwa ,,Bam-
bino”), oferujacego przed laty niedro-

gie smaczne dania, np. ziemniaki ze
szpinakiem, czy ,,leniwe” z cukrem.
Pod wzglgdem graficzno-artystycz-
nym Ow neon byt jedna z ciekawszych
reklam $wietlnych.

W dzien neony — wykonane z cien-
kich szklanych rurek — jakby us$pio-
ne, juz o zmierzchu ozywaly pysznigc
si¢ kolorowym i nierzadko ruchomym
Swiatlem, tworzac  niepowtarzal-
ng, jakby bajkowa aurg. Wérdd nich
z racji swojej graficznej konstruk-
cji 1 polozenia mozna wyréznic kilka
typow np.: duze i mate (drobne), jed-
nobarwne i wielokolorowe, utozone
pionowo tzw. semaforowe, dachowe
— znajdujace si¢ na dachach domow,
frontowe — widniejace nad wejsciem,
fasadowe biegnace wzdhuz krawedzi
domow itp., to tylko niektére z roz-
licznych rodzajow neonow.

Kino ,Atlantic”  funkcjonuja-
ce po dzi§ dzien przy ul. Chmielnej
(za komuny Rutkowskiego), row-
niez ozdabial ciekawy neon w postaci
liternictwa przypominajacego ptyna-
cy na falach zaglowiec z unoszacymi
si¢ na wietrze mewami, ktory z cza-
sem zastgpiono inng, mniej atrakcyjna



reklama. Brak tego neonu to niepowe-
towana strata dla wieczornego wize-
runku miasta.

Do dzisiaj dzialajaca, wielce zastu-
zona ksiggarnia przy Krakowskim
Przedmiesciu vis a vis UW, utracila
reklam¢ neonowa ,,KSIEGARNIA im.
BOLESELAWA PRUSA”, a jeszcze do
niedawna Ow napis stanowit niemal
organiczng jej czgsc.

Na dlugo tez pozostanie w pamig-
ci starszego pokolenia warszawiakow
kilkupietrowy neon w formie bukietu
kolorowych kwiatow, zawieszonego
na budynku u zbiegu ul. Kruczej i Alej
Jerozolimskich, a przypisanego do
kwiaciarni z kilkudziesigcioletnig tra-
dycja. I cho¢ juz od lat, bez tego cha-
rakterystycznego kultowego neonu,
do niedawna kwiaciarnia nadal prowa-
dzita dziatalnos¢, jednak w ostatnim
czasie utracita dotychczasowe lokum
,ustepujac” miejsca nowopowstalej
aptece. Wielka szkoda.

Jedna z nielicznych warszawskich
w tamtej epoce lepszych restauracji
z dancingiem (z doskonatg orkiestra)
znajdujaca si¢ przy ul. Ztotej, przytu-
lona do — dziatajagcego w tym samym
miejscu jeszcze przed wojng — kina
,,Palladium” (zamknietego w 2000 r.),

réwniez miata swoja (o europejskim
wydzwigku) reklame: ,,MAXIM”. Po
restauracji 1 jej neonie oraz dwodch
neonach kina ,,Palladium” nie ma naj-
mniejszego sladu. To kolejna strata.

Jednymi z wielu sztandarowych
przyktadéw owczesnej mysli architek-
tonicznej staly si¢ wspomniany moko-
towski ,,Supersam” i dworzec PKP
Warszawa Powisle, gdzie po zmro-
ku strach bylo si¢ znalez¢, a bytnosé
w ciggu dnia w jego poblizu tez nie
nalezata do przyjemnych. Tenze dwo-
rzec rOwniez otrzymat stosowny neon
—,,WARSZAWA POWISLE”. Po wie-
lu latach, ten stary zastuzony neon
o jasnym $wietle ozdabiajacy wejscie
do hali dworcowej i peronéw, zasta-
piono mniejszym o stabo widocz-
nym, fioletowym kolorze. Komu
to przeszkadzalo? Drugi z bliznia-
czych dworcowych neonéw widocz-
ny z mostu Poniatowskiego przez wie-
le lat nieczynny i zapomniany — na
szczescie — po renowacji na powrot
zostal przywrdcony.

Po przekazaniu prawowitym wta-
Scicielom (2005 r.) gmachu niegdysiej-
szego Hotelu Europejskiego zmienio-
no (nieszczesliwie) jego status. Pokoje
hotelowe przeksztalcono na pomiesz-
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czenia biurowe. Przy tej okazji usu-
ni¢to réwniez neon ,,HOTEL EURO-
PEJSKI”, ktory pierwotnie ozdabiat
gtéwne wejscie. Znikla tez bezpow-
rotnie kolejna reklama — ,,PZU UBEZ-
PIECZA CIEBIE”... umieszczona na
dachu gmachu Banku Gospodarstwa
Krajowego (r6g Al. Jerozolimskich
i Nowego Swiatu). Na przeciwlegtym
za$ rogu zlikwidowano takze neon

,,KLUB MIEDZYNARODOWE]J
PRASY I KSIAZKI — Ruch”.
Neony tamtego PRL-owskiego

okresu zapisaly si¢ jeszcze w inny
sposob. Ot6z na przyktadzie fotogra-
mu z widokiem Al. Jerozolimskich —
patrzac z dzisiejszej perspektywy na
Warszawe, wspomniane neony w bez-
wzgledny sposob ujawnity przerazli-
wa pustke jej ulic (brak m.in. samo-
chodow, taksowek, ludzi...). Dumna
stolica kraju jawita si¢ jako wymarta
,,metropolia”, opuszczona przez ludzi,
w ktorej jakby nie istniato zycie.

W tamtym czasie, kamera piszace-
go te stowa, niejako przy okazji zare-
jestrowala kostke klinkierowa na uli-
cy Kruczej, po ktérej w strong Dworca
Gdanskiego (i dalej przez poéimrocze
Krakowskiego Przedmiescia) poda-
zal trolejbus linii 51 (trasa Pigkna —
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Dla ludzi powracajg-
cych z pracy (zwtasz-
cza z drugiej zmiany),
nocnych seanséw filmo-
wych, teatru lub innych
,imprez”, neony bylty
czym$ w rodzaju $wietl-
nych drogowskazéw,
wskazujgcych niezbyt
liczne placéwki han-
dlowe, punkty ustugo-
we, czy lokale gastro-
nomiczne.

Fot. Zygmunt K. Jagodzifski
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Dw. Gdanski). Noca réwnie smutno
wygladaly okna hoteli — zwykle tona-
ce w ciemnosciach. Nie wypetniaty
si¢ gwarem gosci restauracje hotelo-
we, a przed nimi — jesli juz — spotkac
mozna bylo zaparkowane nie najwyz-
szej klasy auta. Przewazaly Citroeny,
Fordy, czasami stare niemieckie Vok-
swageny ,.garbusy”, przedwojenne
jeszcze DKW, NRD-owskie Wartburgi
czy radzieckie Wolgi, rodzime Mikru-
sy (jakby male fiaty tylko w gorszym
wydaniu), Syrenki i Warszawy M 20
itp. automobile. Kto te obrazy jesz-
cze pamigta? Taka byla Warszawa
w latach 1960-64 widziana noca.
Wszelako jak dawniej, Warsza-
wa 1 dzisiaj po godzinie 22-¢j szykuje
si¢ do snu, acz wokot wiele si¢ zmie-
nito — przybyto iluminacji, jest wiecej
roznorakich samochodéw (czesto bar-
dzo drogich), takséwek, nowoczesnych
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gmachow, hoteli i restauracji, pubow. ..
Niestety prawda jest réwniez to, ze
nowe neony pojawiajg si¢ jak na lekar-
stwo — jest ich niewiele, a historyczne
juz reklamy $wietlne szybko znikaja —
cho¢ ich entuzjastow nie brakuje, i ze
od czasu do czasu dzigki ich staraniom
udaje si¢ je zrekonstruowac i odda¢ do
uzytku. Nalezy tez z niemalg satysfak-
cja odnotowac, ze w Warszawie dzieki
staraniom Ilony Karwinskiej (artystka-
-fotograf — Polka zamieszkata w Lon-
dynie) przy wsparciu jej meza Davi-
da Hilla — Anglika, po latach staran
powstalo Muzeum Neonow (czynne
od 19 maja br.) z siedzibg przy ul. Min-
skiej 25 na Pradze.

To co musi najbardziej smuci¢ w kwe-
stii ,,neonowej”, to brak szacunku dla
wspolczesnej historii miasta uwidocznio-
ny przez fakt podejmowania szkodliwych
decyzji o likwidacji pamiagtkowych, do

niedawna jeszcze istniejgcych, neondw
stanowigcych warto$¢ sama w sobie. Tak
niewiele ma do pokazania z najnowszej
historii miasto stoteczne Warszawa, a i to
co mogloby by¢ jej bezcenng wizytowka
zostato bezpowrotnie utracone.

Cieszy natomiast to, ze w okresie kil-
ku ostatnich lat pojawito si¢ wiele war-
tosciowych artykutow poswigconych tej
tematyce, w tym dwa opracowania ksiagz-
kowe — wspomnianej juz Ilony Karwin-
skiej 1 Jarostawa Zielinskiego oraz ze
mialy miejsce stosowne wernisaze.

Dzisiaj w $wiecie otaczajgcych nas
tandetnych billbordow i paskudnych
banneréw, wszechobecnych telebi-
méw i ekranéow diodowych, z szyb-
ko zmieniajacymi si¢ reklamami czy
swiatet laserowych, warto, spacerujac
wieczorami ulicami Warszawy, doko-
na¢ pewnych poréwnan i na chwile
oddac sig¢ refleks;ji.




