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Wiele firm
reklamowych
powoli zaczyna
wracac¢ do
sprawdzonych
neondw - 100 lat
na rynku, co
zaczyna znowu
dobrze wrdzyc
naszej branzy.

Urok
powyginany rurek

Magdalena Pieczykolan: Jak oceniacie tegoroczng edycje
targéw OUTDOOR EXPO?

tukasz Frankowski, szef dziatu neondw i szkta dekoracyjnego
w firmie Kapilar: Bardzo pozytywnie. Duzo lepiej niz targi PRO
SIGN we Frankfurcie na ktérych wystawialismy sie pod koniec
2006 roku. Podziat targdw na dwie osobne imprezy - reklama
zewnetrzna (OUTDOOR EXPO) i gadzety reklamowe (GIFTS -
odbywajace sie za kilka miesiecy) - spowodowat, ze odwiedzajacy
w koncu stali sie w 100% nasza grupa docelowa.

MP: Jakie byly zalety i wady tych targéw? Jakich zmian Pafistwo
oczekujecie?

tF: Gtowng zalete (podziat targéw) opisalem powyze;.
Wydtuzenie targéw do 4 dni, ktére poczatkowo uwazalismy za
problem (zwykle tylko w dwa pierwsze dni byly naprawde
pracowite, a w trzecim dniu byly wielkie pustki) okazato sie
réwniez trafione, bo przez wszystkie dni nie brakowalto zwiedza-
jacych. Ceny powierzchni targowych, ktére staniaty o 50%
w ciggu ostatnich 5 lat, s3 réwniez bardzo pozytywnym zjawiskiem
dajacym mozliwos¢ zaistnienia na targach praktycznie kazdej
firmie. Zadnych wad, przynajmniej dla nas, nie odkrylismy (no
moze zlikwidowanie PIZZA HUT na terenie MTP).

MP: Wiele firm zwracato uwage na trwanie targéw w okresie
wzmozonej produkgji. Czy termin marcowy jest dobry?

tF: Dla nas i mysle, ze dla kazdej innej firmy branzy reklamy
zewnetrznej rowniez, jakikolwiek termin jest jednakowo dobry,
jakizty. Ciezko o sklasyfikowanie tutaj jakiejkolwiek sezonowosci.
Zwykle wykorzystujemy swoje moce produkcyjne w 120%, ale
bywaja oczywiscie dni zupetnego przestoju. Jednak wg prawa
Murphiego, zwykle w czasie targdw jest najwiecej pracy i ciezko
wszystko pogodzic... Poczatek wiosny ma jednak chyba tg zalete,
ze na kazdej imprezie targowej (bez wzgledu na branze) pojawia
sie wiecej odwiedzajacych ze wzgledu na ched opuszczenia
murdw firm i wybrania sie w delegacje, aby przy okazji interesow
zaczerpna¢ Swiezego powietrza.

MP: Co Paristwa zainteresowato na targach, a czego Paristwu
brakowato?

tF: Zdecydowanie brakowato nam na targach naszych
dostawcdw (firm zajmujacych sie importem i dystrybucja na
terenie Polski materiatéw do produkgji reklam neonowych). Targi
Euro-Reklama byty bowiem jedyna mozliwoscia spotkania
i porozmawiania na zywo z ich wszystkimi przedstawicielami
w jednym miejscu i czasie. Poniewaz jednak firm tych jest w Polsce
bardzo mato (az trzy) i maja wyraznie podzielony miedzy soba
rynek, wszystkie podjety decyzje o braku swojej obecnosci na
targach. Generowalo to im bowiem tylko niepotrzebne koszty.

MP: Dlaczego zdecydowaliécie si¢ na udziat w targach? Jakie
celezrealizowaliscie?

£F: Na udziat w targach zdecydowalismy sie gléwnie z powodu
stabnacego zainteresowania naszym produktem - neonem, ktéry
w ostatni latach jest mocno wypierany z rynku przez diody LED.
Wiele firm polskich zaczeto sie z wycofywad z produkgji neondw,

co mozna bylo zaobserwowac po liczbie wystawcdw (zwykle
byto ich kilku, a w tym roku byliémy sami). Nasz udziat w targach

miaf pokazac, ze neony jeszcze zupetnie nie zginely i ze warto je
stosowad, bo w wielu zastosowaniach jest nadal niezastapiony.
| nie pomylilismy sie, bo przez wszystkie cztery dni targowe nasze
stoisko byto ciggle oblegane. Z rozmdéw z odwiedzajacymi
wywnioskowaliémy, ze wiele firm reklamowych powoli zaczyna
wracac do sprawdzonych neondw (prawie 100 lat na rynku), co
zaczyna znowu dobrze wrdzyc¢ naszej branzy. Urok powyginany
rurek szklanych, ktére sa prawdziwym dzietem sztuki jest bowiem
ponadczasowy. To tak jakby prébowac catkowicie zastapic
materie szklang zwyktym plastikiem...

MP: Na czym najbardziej skupiliscie uwage?

£F: Na pokazaniu odwiedzajacym réznic miedzy neonami
i konkurencyjnymi LEDami i wykazaniu, w ktérych zastosowaniach
te rozwiazania si¢ lepiej sprawdzaja. Promowali$my tez nowy na
rynku polskim produkt - neony standardowe (mate reklamy
witrynowe w kilkudziesieciu popularnych wzorach tj: OPEN,
BAR, PIZZA, ktére sprzedajemy jako gotowe produkty za
pomoca sklepu internetowego www.e-neony.com

MP: Czy targi sa potrzebne Paristwa firmie? Jak oceniacie
skuteczno$¢ marketingu targowego?

tF: Targi w ciggu ostatnich lat mocno stracity na swojej
skutecznosci ze wzgledu na coraz wieksza popularyzacje Internetu.
Wiele firm giéwnie za pomoca sieci wyszukuje nowinek
branzowych i ich dostawcédw. Oszczedza to zaréwno czas jak
i koszty. Wiele przedstawicieli firm ceni sobie jednak nadal
bezposredni kontakt i z checia przyjezdza na targi gdzie moze
lepiej poznac swojego przysziego partnera. Wg nas nie warto
wystawiac sie co roku, ale raz na kilka lat przypomnie¢ o swojej
obecnosdi...

Trudno wypowiadac sie o skutecznosci marketingu targowego
bowiem bardzo trudno precyzyjnie to zmierzy¢. Liczba odwie-
dzajacy nie przekiada sie bowiem bezposrednio na pézniejsza
sprzedaz. Nawigzane kontakty procentuja czasem dopiero po
kilku latach i ciezko je wtedy powiaza¢ z ta forma promocgji. Na
zdjeciach prezentujemy nowosci targowe - neony standardowe.
Neony te sg duzo tansze od indywidualnych projektow (poniewaz
wykonywane sg w seriach i to w okresie braku nattoku
produkcyjnego) oraz sa dostepne w statej ofercie magazynowej.
Istnieje rowniez mozliwosé¢ wyboru formy montazu z kilku
standardéw: tablica plexi, aluminiowa ramka lub kit do
samodzielnego montazu.



