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Swiatto od tysiecy lat bylo uznawane za boskg
site. Ludzie pierwotni zbierali sie przy ogniskach,
ktére rozéwietlaty groze nocy. Egipcjanie czcili
storice, a wspétczesna zaréwka uznawana jest za
wynalazek wszech czasow. Mimo tego, ze jest ono
dzisiaj tak powszechne, nadal wptywa

na cztowieka w wyjatkowy sposéb... W cyklu
sSwiatto w reklamie przedstawimy rézne sposoby
wykorzystania Swiatta, poczawszy od tych
najstarszych a skoriczywszy na nowosciach.
Zaczynamy od neonu, ktory jest szczegolnym
srodkiem swietlnego wyrazu. Niepowtarzalnosc
emitowanego Swiatta, ekonomicznosc elektryczna
oraz wysoka zywotno$¢ powoduje, ze mimo
uptywajgcego czasu neon jest nadal popularny.

Swiecace

Swiatto w reklamie cz. 1 — neony.

Neon to wypetniona gazem szlachetnym
szklana rurka wygieta w dowolny ksztaft, ktora
po przytozeniu napiecia elektrycznego swieci
intensywnym swiattem. Dzieki niespotykanemu
e‘ektowi swietlnemu oraz nawet kilkunastoletniej
trwatosci, neon jest cnetnie wykorzystywany

w reklamie, architekturze oraz sztuce.

Mimo tego, ze produkt ten istnieje na rynku
prawie sto lat nadal c eszy sie ogromna
popularnoscig. Bryluje zwlaszcza na rynku
amerykans<im gdzie funkcjonuje odrebna gataz
przemystu neonowego. Skiada sig on z firm
wytwarzajacych urzadzenia | materiaty, firm
produkecyjnych oraz agencji zajmujgcych sie
dystrybucjg tylko tego szczegdinego srodka
komurikacji $wietlnej. ,\We wspétczesnej
reklamie wizualrej najwieksza skutecznoscia
przekezu charakteryzuja sie reklamy swiecace”
—informuje Anna Chmiel z firmy Linart. ,Nawet
najprostsze zwracajg uwage nie mowiac juz

o animowanych. Przy mozliwosciach jakie daje
nam technika mozemy tworzyc najbardzie
wyszukane i absorbujgce formy prezentacji”.

HISTORIANEONU Pierwsze rurki neonowe
nie zawieraly zadnego gazu. Gaz szlachetny
(Neon., Argon, Xenon...) zostatl dopiero odkryty
pod koniec XVII wieku przez francuskiego
astronoma Jeana Picarda. Stwierdzit on,

ze przeptywajacy prad moze powodowac
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wytworzenie zielonego &wiatta w rurce Czytelnodé znakéw neonowych w zaleznosci od koloru, Odleglosci podane sa w metrach.

wypetnionej rtacig, kiedy sie nig potrzgsa. Wysokosc znaku

W 1709 roku Francis Hawkesbee opublikowat Hooncinago . CATtYMEHALH
pierwsza ksigzke bedaca wynikiem badari nad 5 20 15 13
procesami wytwarzania $wiatfa w szklanych 7.6 30 23 20
rurkach. 10 45 35 29

Bardziej kontrolowane eksperymenty zostaty 15 80 ag
przeprowadzone dopiero przez Faradaya
w 1835 roku i 06Zniej przez Geissler'a w latacn
szescdziesiatych XIX wieku. Odkrycie zjawiska
$wiecenia niektérych gazéw skupionych pod
niskim cignieniem otworzyto nowy etap w historii
neondw. Od potowy XIX wieku Geissler, 50
Plucker, Crooks i Hittdorf zaczeli przeprowadzac 60
eksperymenty polegajace na ookrywaniu 70
rurek neonowych réznego rodzaju powlokami a0
chemicznymi, co mozna uznaé za poczatki 90
dzisiejszych luminoforéw'. W latach 1893-1910
po raz pierwszy zastosowano takie rurkina
skale uzytkowa. Zostaly one nazwane ,rurkami
Moora" — od nazwiska wynalazcy profesora
D. McFarlana Moora. Byty wypetnione azotem
i dwutlenkiem wegla jednak ogromng wadg
uniemozliwiajaca zdobycie duzej popularnosci
byla niska trwatos¢.

W roku 1910 francuski uczony Georges
Claude wytworzyl rurki neorowe, ktére mogty
byé wykorzystywane na skale przemystowa
(patent z 19 stycznia 1915 roku). Nie
rozwiazat on jednak problemow z szybkim
czernieniem | przepalaniem neondw, ktore
w zwigzku z tym byty bardzo efektownym, Fonseque'a neon reklamujacy zaktad Od 1925 roku gwattownie wzrasta ilosc
ale niezwykle drogim $rodkiem swietinego fryzjerski (1912). Pierwszy neon w Stanach przedsiebiorstw kupujacych patent Claude’a
wyrazu. Pierwszym neonem wykorzystanym Zjednoczonych zostat uruchomiony w 1923 i neony zaczynaja wypierac tradycyjne zarowki.
w celach reklamowych byt wyprodukowany roku, a reklamowat on firme zajmujaca sie Przed rokiem 1930 zwrot ,Claude Neon” byt tak
przez wspoipracownika Claude’a, Jacquesa sprzedaza samochodow — PACKARD:?. popularny, ze wielu ludzi myslalo, iz czlowiek,

Kolor neonu — czerwany Kolor necnu = niebieski Kolor neonu - zlelony
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Przyktad animacji necnowej
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ktory zapoczgtkowat caty przemyst miat na
ime Neon.

Lata pigcdziesigte i szescdziesigte wieku
XX byty okresem zmnigjszenia popularnosci

neonow bowiem wtedy pojawity sie pierwsze
lampy fluorescencyjne. Bylo to powocem
duzych ograniczen produkgcji i zamykania
fabryk zwfaszcza w Stanach Zjednoczonych.

element lepsze] ekspozycji reklamy.

Ostatnio w kampanii firmy DAS Towarzystwo Ubezpieczen
| Cchrony Prawnej S.A. wykorzystalismy tradycyjny materiat
przeznaczony do wykonywania wycinanych znakow odblaskowych do druku solwentowego.
Dzieki [transparentnym” wiasciwosciom tej techniki druku uzyskalismy ciekawy efekt
JSwiecenia” cale] zadrukowanej powierzehni, Wykonana tak grafika reklamowa umieszczona
na tytach aulobusow, doskenale widoczna i czytelna w ciagu dnia nie traci takze swoich
walorow po zmroku. Mamy rowniez za soba udane proby zadruku w tej technice nowego
pryzmatycznego materiatu banerowego. Jego struktura, oprocz efextu ,Swiecenia” dodaje
naniesionej na jego powierzchnie grafice przestrzeni. Nasze pomysty w dzieczinie dodawania
plaskiej grafice trzeciego wymiaru siegaja jeszcze dalej. Od roku w naszej ofercie znajduje
sig wiel<oformatowy cyfrowy druk tréjwymiarowy. Powaznie rozwazamy mozliwosci jego
wykorzystana jako elementu grafiki reklamowe| na pojazdach.

Brygida Szkolka, Dyrektor Produkcji firmy Business Consulting Media Miejskie

W dziedzinie technologii wykonywania
zewnetrzne| grafiki reklamowej na przestrzeni ostatnich 15 lat
dokonala sig w Polsce olbrzymia rewolucja; od pedzla, farby,
szablonu przez nozyk do wycinania folii samoprzylepnej z tworzywa
sziucznego, zastapionego poznej przez plotery tnace sterowane
pierwszymi PC-tami, do wysoko wydajnego druku cyfrowego

na wszystkich mozliwych podfozach przy uzyciu szerokiej gamy
specjalistycznych farb. Coraz wieksza role odgrywa tez swiatlo, jako

Wezesne lata siedemdziesiate to wielki ,come
back” neonu, ktéry wracat w wielkim stylu.
Wprowadzane sg wtedy do uzytku pierwsze
sterowniki umozliwiajgce tworzenie prostych

animacji oraz znajduje sie nowe zastosowanie
dla neonéw — podswietlanie liter przestrzennych.

Jednakze lata swietnosci neonu to
okres pomiedzy 19802 1990 r. W tym

Przyktad typowej reklamy neonows|
prezentujgce| logo reklamodawey.

© Kapilar

czasie udoskonalono technike produkeji do
tego stopnia, ze neory zaczeta cechowac
niespctykana przy innych Zrédtach
oswietleniowych trwatosc. Popularnosé neonu
w Stanach Zjednoczonych wzrasta do tego
siopnia, ze reklamy neonowe zaczynaja
stanowic wiekszpsc wykorzystywanych
noénikéw reklamy zewnetrznej. Najlepszym
dowodem duzego zainteresowania

| dynamicznego rozwoju branzy neonowej jest
fakt, iz w 1980 roku w Stanach Zjednoczonych
istniata tylko jedna szkota uczaca technik
produkeji neondw, a w roku 1980 bylo ich juz
dwadziescia.

FORMY | RODZAJE REKLAMY

NEONOWEJ Rurki neonowe, ze wzgledu

na swoje zalety, gtownie niepowtarzalnosc
efektow swietinych, wykorzystywane sa co
realizacji réznych celéw. Za pomoca tej techniki
wykonywane sa nowoczesne aranzacje
architektoniczne jak rowniez podéwietlenia
futurystycznych przedmiotdéw. Najczestszym

jednak zaslosowaniem jest wykorzystanie neonu

jako nosnika informacji reklamowej.

Reklama zewnetrzna wykorzystuje szereg
rozwigzan technicznych, umozliwiajacych
przekaz reklamowy. Najczesciej do
tego celu stosuje sie tablice reklamowe
w formie billboardéw. Niewatpliwa zaleta tego
rozwigzania jest fatwos¢ wykonania (druk
plakatow lub wyklejanie samoprzylepnej folii)

i duze mozliwosci kreacyjre (kclor i wielkosc).



© Kapilar
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Reklamy tego typu mozra dzieki temu czesto
wymieniac dostosowujac nosnik do kampanii
innego reklamodawcy. Wada rozw azar
wykorzystujacych plakaty reklamowe, ktora
wynika paradoksalnie z zalety jakg jest

duza dosiepncse, jest duzy nattok informacji
publikowanych w ten wtasnie sposob, ktory
wywotuje u odbiorcy szum informacyjny.

Z drukiem reklamowym przecietny cztowiek
styka sie bowiem zaréwno w gazetach,

czasopismach jak i na ulicy (ulotki reklamowe).

Neon wykorzystany jak nosnik reklamy
zewnetrznej, czieki swoim zaletom, w duzo
wigkszym stopniu zwieksza skutecznosc
przekazu. Wytwarzane przez niego $wiatto,
jest kilkakrotnie bardzie] wyraziste od
klasycznego Swiatla jarzeniowego, masowo
wykorzystywanego do podswietlania
nosnikow reklamy zewnetrznej (pieciokrotnie
w przypadku czystej rurki neonowej
wypeatnione] czerwonym gazem i trzykrotnie
w przypadku rurki pokrytej luminoforem)?.
Szczegolowe zaleznosci miedzy kolorem
swiecenia, a czytelnosca znaku neonowego
(biorac pod uwage odlegtosé od nosnika)
prezentuje tabela.

Przykiad reklamy neonowej umieszczone| na
dachu budynku,

Przyktad reklamy necnowe| umieszczonej na
gclanie budynku.

Inna zaleta, ktéra wyroznia neony sposréd
innych nosnikow reklamy zewnetrzne| jest
mozliwose tworzenia proslych animacji, ktore
zwiekszajg czytelnosc odbioru przekazu.

Ze wzgledu na swoj charakler, duza trwatosc
oraz diugi czas produkcji, reklama neonowa
jest rzadko wykorzystywana do realizacji
krotkich, sezonowych kampanii reklamowych.

W tym przypadku duzo lepiej sprawdzaja sie
nosniki cechujgce sie prostotg wykonania

i mozliwoscia szybkiej zmiany prezentowanej
informacji. Neon natomiast stosowany jest
najczesciej do prezentacji informacji majace;j
zwiekszy¢ swiadomosé marki czy firmy. Takie
dzialania promocyjne, maja zazwyczaj charakter
drugookresowy i prezentowany przekaz rie
ulega czestej modyfikacji. Trwatosé neonow

jest wiec tutaj istotng zaleta, ktéra w potaczeniu
z niskim poborem energii, jakim cecnuja sie rurki
neonowe, daje mozliwosc utrzymania niskich
kosztéw przekazu.

W zwigzku z tym, neon wykorzystywany
jest najczesciej do swietlnej kreacji logo
reklamodawcy, ktory w ten sposéb promuje
marke lub sama firme. Informacji tego typu,
czesto towarzyszy motyw graficzny zwigzany

Przyktad wolnostojacej reklamy neonowej.

Przyklad reklamy neonowej umieszczone|
wewnatrz pomieszczenia.
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tematycznie z prezentowanym przekazem.
Reklamy te umieszczane sg zazwyczaj na
budynkach reklamujacego sie przedsigbiorstwa
lub tez w miejscu dystrybucji jego produktow.
Rurki neonows stosowane w masowe;j
produkeji wystepuja w szerokim zakresie
srednic | barw. Daje to mozliwosé wykonania
zarowno niewielkich reklam umieszczanych
w witrynach sklepowych jak i reklam
wielkogabarytowych o rozmiarach setek
metrow kwadratowych, Dlatego lez mozemy
wyrdzni¢ cztery typy reklam neonowych
pogrupcwanych wedtug kryterium wielkosci
i umiejscowienia. Pierwszy zbidr tworza
reklamy neonowe wolrostojgce. Sa to
najczesciej reklamy wielkoformatowe
prezentujgce logo firmy lub okreélajace zakres
dziatalnosci np.: restauracja, hotel, hurtownia.
Drugi to reklamy neonowe umieszczane na
dachach budynkow. Sa one podobnej wielkosci
i majg zblizone zastosowania jak w przypadku
reklam wolnostojecych. Trzeci typ tworza
reklamy neonowe umieszczane na scianach
budynkow. Przewaznie charakteryzuja sie
duzymi  srednimi wielkosciami & koszty
ich wykonania i utrzymania sa mniejsze
niz w przypadku reklam wolnostojacych
i dachowych. Ostatnig klasa sa reklamy

neonowe umieszczane w wtrynach s«lepowych
i wnetrzach pomieszczen. Z reguly sa to
reklamy o niewielkich wymiarach, najczesciej
przenogne. Prezentowana na nich informacja
reklamowa dotyczy zwykle produktu czy

® D. Sprengnagel, Neon World, ST Publication Inc.,



marki, dlatego tez umieszczane sa zwykle
w miejscach dystrybucii tj.: sklepy, restauracje
czy kluby.

Jedna z najpowazniejszych wad neonu
jako nosnika reklamy jest to, ze w prawidtowym
dziataniu przeszkadza kazde inne Zrédio
swiatta (naturalne lub sztuczne). W przypadku
reklam wewngtrznych, problem ten rozwigzuje
sie umieszczajac neony w miejscach, gdzie
panuje pétmrok (z dala od okien i lamp). Takich

Przykiad polaczenia neonu i liter przestrzennych.

zewnetrznych, ktorych dziatanie ogranicza

sie do godzin nocnych. Wtedy najczescie]
faczy sie neony z innymi nosnikami rexlamy
zewnetrzne], ktore uzupetniajg przekaz

w godzinach dziennych. Dzigki takiemu
zabiegowi tworzone sa reklamy o charakterze
uniwersalnym, ktore oddziatuja na odbiorce
przez catg dobe. Podnosi to rowniez charakter
estetyczny zarowno jecnego jak i drugiego
nosnika reklamy. Z reguty neony lacza sie

z tablicamj reklamowymi wyklejanymi folig
samoprzylepng (mozliwe jest zardwne
oswietlenie catej tablicy jak | podkreslenie
wybranych fragmentow przekazu); reklamami
przestrzennymi z widoczna rurka neocnowa
(najczescie] w postaci liter przestrzennych) oraz
z reklamami przestrzennymi z rurkg neonowa
wykorzystywana jako podswietlenie (kasetony
swietlne oraz litery przestrzenne. Szczegolna
forma wykorzystania neonu, ktéry petni jedynie
role zrodla swiatta).

NEONY W POLSCE Poczatki rynku
necnowego w Polsce datuje sie na lata
szescdziesigle XX wieku. Pojawia sie

wtedy siec panstwowych zektadow, ktére

53 rozmieszczone w najwiexszych polskich
miastach. Zajmuja sie orzede wszystkim
produkeja reklam wielkoformatowych
umieszczanych na budynkach przedsigbiorstw

mozliwosci nie ma niestety w przypadku neonow

pansiwowych, domach handlowych oraz
duzych sklepach. Siosowane materiaty oraz
proces technologiczny sa jednak na niskim
pozicmie i reklamy le charakteryzuja siz

malg trwaloécia oraz awaryjnoscia. Owczedni
specjalisci, ktérych nazywano formierzami
szkta, cechowali sig niskimi kwalifikacjami i byli
zdolri tylko do produkceji reklam o niewielkim
stopniu skomplikowania technicznago.
Na rynku brakowatc wiec malych reklam

Jmieszczanych wewnatrz pomieszczer
w witrynach sklepowycn.

Pierwsze firmy prywatne zajmujace sie
orodukeja i dystrybucja neondw powstaty
w Polsce w latach osiemdziesigtych. Nierzacko
oyly to mate spétki jednoosobowe lub
zatrudniajace po kilku pracownikow, ktorzy
zwykle zdobyli umiejetnosci twarzenia reonow
w zaktadach paristwowych. Zajmowaty
sie one glownie renowacja wczesniej
wyprodukowanych neonow, kiore cechowaly sie
wysokg awaryjnoscia oraz tworzeriem reklam
dla pojawiajacych sig w owczesnym czasie
firm z sektora prywatnego. Zainteresowanie
tg forma reklamy zewnetrznej byto jednak
regresywne ze wzgledu na potrzeby czestych
napraw | kojarzenie neonow z ,przemijajacym
systemem’”.

Po przemianact gospodarczych, ktére
miaty miejsce od 1989 roku upada lub
|est prywatyzowana wiekszosé zaktadow
panstwowych. Proces ten powoduje
rozwigzanie rowniez firm, ktore zajmuja sie
produkcja neonéw poniewaz traca one swoich
gtownych odbiorcow. Linie technologiczne
oraz pracownikow wykupuja prywatne firmy
reklamowe, kicre rozszerzaja swoja oferte
o neony. Wielu z nich jednak nie udaje
sie wypromowac tego produkiu poniewaz
maszyny te wytwarzajg neony o niskiej
|akogci a potencjalnl klienci wolg wybrac inne

nosniki reklamy zewnetrznej. Najwieksze
zainteresowanie jest kasetonami swietlnymi,
ktore siaja sie tanig alternatywa neonow.

W tym ckresie, ktory jest czasem otwigrania
granic | naptywu towarow z importu, pojawia
sig kilka firm, ktdre zaczynajg sprowadzac
Z zagranicy nowoczesne materiaty i technologie
do produkej neonow. Towary importowane sa
z Niemiec, Wtoch oraz Stanow Zjednoczonych
i cechuja sie wysoka jakoscia dzigki, ktorej neon

prawidfowo funkcjonuje nawet kilkadziesiat
lat. Posiadaja one jednak wysoka cene

i reklamodawcy wola nada inwestowac w tarsze
nosnik . Takie podejscie wynika rowriez

z dziatalnosci powstajacycn wtedy firm, kidre
nie nastawiaty sig na dziatania dugookresowe,
ale stosowaty strategie ,uderz i znikgj". Nie
potrzebowaty wiec formy reklamy, ktéra miata
im stuzyc przez wiele lat. Z drugiej jednak strony
otwarcie granic spowodowato naptyw réznych
zwyczajow moc, do ktérych zaliczy¢ nalezy
réwniez neony, ktére sa bardzo popularne
zwlaszcza w Ameryce Potnocnej.

Obecnie necny w Polsce sg coraz czegsciej
wykorzystywang forma komunikacji reklamowej.
Widac to wyraznie zwlaszcza noca w centrach
miast i na przyktadzie duzych domaow
handlowych.

Neon ze wzgledu na swoja trwalosc oraz
diugi czas produkeji wykorzystywany jest
zwykle do zwiekszania swiadomosci marki lub
firmy, czyli dzialen o charakterze diugofalowym
i wizerunkowym. Nie jest siosowany natomiast
w Krotkich, sezonowych kampaniach
reklamowych gdzie lepiej sprawdzaja sie
duzo prostsze rozwigzania jak chociazby
billboardy. Kreacje reklamowe zwigzane
z chec a wytworzenia silnego zwiazku miedzy
reklamodawca, a odbiorcg przekazu opieraja
sie najczescie| na probie wyrobienia w pamieci
klienta trwatego kojarzenia danego produktu,



marki czy firmy. Tworzac przekazy o takim
charakterze, wykorzystuje sie zwykle logo lub
logotyp, symbole oraz kolorystyke.

Folskie realia rynkowe powoduja, ze znaczna
czesc firm. zwtaszcza tych nowo powstajacych,
kieruje sie prosta regufa. Polega ona na prébie
znalezienia luki rynkowej, szybkiego zysku
i w razie problemow natychmiastowej zmiany
sektara dziatalnosci. Przedsiebiorstwa tego typu
nie sg zainteresowane wyrabianiem u swych

Zszeroka
wiedza
technologiczng,

klientow zwiazkéw z firma, czy nawykow
kupowania swoich towardw. Nie beda bowiem
miaty okazji do ich wykorzystania.

Kliencl zainteresowani wykorzystaniem
neonu jako nosnika reklamy zewnetrznej to
Zwykle przedsigbiorstwa o wyrobionej pozycji
rynkcwej, ktére za pomoca tej formy promogji
chca umocnic¢ swoje zwigzki z istnie acymi
klientami lub odebra¢ nabywcdw firmom nie
stosujacym tego nosnika. W tych dz ataniach
przoduja duze koncerny, ele pojawiaja sie
rowniez przedsigbiorstwa o zasiegu regionalnym
I lokalnym.

Firmy stosujace neony dziataja zwyklz
w branzacn, gdzie oferowane produkty czy

svesssanvanvsnssfonsansennoneen
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ustugi maja charakter powszechny. Wazna
rzeczg jest rowniez fakt, zeby ich oferta
kierowana byla do masowego odbiorcy.
Czynniki te dotycza zarowno neondw, jak
i innych nosnikéw reklamy zewnetrznej, ktére
charakteryzujg sie masowym odbiorem, ale
niska selektywnoscia.

Biorac pod uwage powyzsze
warunki, mozemy wyodrebni¢ dwie grupy
reklamodawcow, kidrzy wykerzystuja w swoich

dzietaniach neony. Sg to z jednej strony duze
przedsiediorstwa o zasiegu globalnym, ktére
za pomoca neonu kreuja swoj wizerunek
wsrod odbiorcow dowolnej branzy. Najczescej
wykorzystywane w tym przypadku sa nzony
wielkoformatowe przedstawiajace logo firmy.
Przyktadem takich firm sa hipermarkety

i koncerry samochodowe. Natomiast z drugie
strony mamy firmy o réznej wielkosci dziatajace
w sektorze produktow i ustug przeznaczonych
lub majgcych posredni zwiazek z finalnym
nabywca np.: restauracje czy sklepy. ,Obecnie
obsarwujemy zmasowana ekspansje reklam na
bazie neondw i diod” — stwierdza Anna Chmiel
z firmy Linart. ,Kazdy kto chce przetrwac w tej
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nieréwnej walce zwansj ,konkurencja" stara
sig coraz efektywniej wypasc w tej szarej
codziennosci. Im wigkszy format, im wiecej
koloréw tym bardziej skomplikowana forma,
im bardziej ,klujemy" w oczy, tym lepiej, tym
wiegksze szanse, Ze nas zauwazg. A przeciez
o0 to chodzi w reklamie wielkiego formatu”.

AD VOCEM Powyzsze rozwazania dotyczg
gléwnie neondw o sredniej | duzej wielkosci,
ktdre sa um eszczane na ulicach, czyli

odbiorcg prezentowanego przekazu jest kazdy
przechodzien. Troche inaczej sprawa prezentuje
sig w przypadku matych neondéw umieszczanych
wewnatrz pomieszczen. Reklamy tego typu
majg zwykle wplyw tylko na okreslonego
odbiorce, ktory w okreslonym celu znalazl sie

w danym pomieszczeniu. Ten rodzaj neonu
szczegolnie chetnie wykorzystywany |est przez
firmy przemystu tytoniowego i alkoholowego.

Ze wzgledu na ograniczenia prawne, nie moga
one korzystac z popularnych mediow 1j. telewizja
i radio (w okreslonej porze dnia). Zmuszeni sg
wiec do innej formy promocji, ktéra moze byc
reklama zewnetrzna. Chetnie wykorzystuja

one mate reklamy neonowe, ktére umieszczaja
w miejscach sprzedazy: pubach, restauracjach

I klubach. Charakter tych miejsc, oraz atmesfera
{ciemne pomieszczenia) sa doskonatym
miejscem prezentacji informacji przekazywanej
przez neon, &
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